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Ao utilizar produtos sem perfume, 

a Limpidus contribui para que dimi-

nua a ocorrência de alergias e rinites. 

A seleção de equipamentos também 

não perde de vista a promoção da 

saúde. É por isso que se opta por 

um aspirador de pó que impeça que 

o pó escape para o ar e que ainda 

emita menos ruído. Existe, portanto, 

segundo Sodré, tecnologia embutida 

em processos de limpeza efi cientes. 

Até mesmo um paninho para limpar 

as mesas da praça de alimentação 

contém avanços benéfi cos: o tecido é 

composto de 80% de celulose prove-

niente de madeira de refl orestamento.   

Ou seja, a limpeza verde deve 

utilizar produtos, materiais e equipa-

mentos ecologicamente adequados, 

mas também abranger o uso efi ciente 

deles, economizando água e energia, 

preservando as instalações e reduzin-

do os riscos à saúde tanto do pessoal 

de limpeza quanto dos usuários. “Mas 

o principal no programa GreenClean 

é a mudança de comportamento, sem 

a qual não teríamos obtido sucesso”, 

salienta Sodré. Os funcionários da 

empresa limpadora foram apresenta-

dos aos conceitos de sustentabilidade, 

dos quais tinham vaga noção através 

da mídia, e treinados em reciclagem, 

técnicas e procedimentos de limpeza, 

higiene pessoal e até postura profi s-

sional, a fi m de interagirem adequada-

mente com os usuários do shopping.

Monumentos não fi cam de fora
Curiosamente positiva, a limpeza 

ecoefi ciente também tem abraçado 

os monumentos aqui e no exterior. 

Depois de “trazer de volta” a bela 

imagem de símbolos como o Portal 

de Brandeburgo, na Alemanha, ou 

a Estátua da Liberdade, nos Estados 

Unidos, a Kärcher passa a realizar no 

Brasil o projeto intitulado de Limpeza 

dos Monumentos, que visa à limpeza 

de pontos turísticos, estátuas, obras 

de arte e afi ns. Cartão postal do Rio 

de Janeiro, o Cristo Redentor ganhou 

a limpeza a vapor, não recebendo a 

aplicação de insumos químicos ou jato 

d’água. “Desse modo, preservamos 

ainda mais a estrutura de pedra sabão 

da estátua. Teremos apenas seis ope-

radores e seis máquinas de limpeza a 

vapor em toda a operação. Por conta 

da funcionalidade e do alto desem-

penho dos equipamentos, não existe 

a necessidade de um número maior 

de pessoas envolvidas”, explica Abílio 

Cêpera, diretor-executivo da Kärcher.

Com a sustentabilidade incor-

porada em sua missão, a Electrolux 

também aderiu a esta prática. Em 28 

de agosto, em comemoração ao Dia 

da Limpeza Urbana, a empresa reali-

zou uma ação simultânea de lavagem 

de monumentos e museus em quatro 

capitais brasileiras. Em São Paulo, a 

iniciativa aconteceu no vão do Museu 

de Arte de São Paulo (MASP), com a 

presença do grupo Parkour, que inte-

ragiu com o público da Av. Paulista. 

Em Porto Alegre, a limpeza foi feita no 

monumento dos Expedicionários; em 

Curitiba, na escadaria da Catedral Ba-

sílica Menor. Já em Belo Horizonte, a 

iniciativa ocorreu no coreto do Parque 

Municipal Américo Reneé Giannetti.

Os locais foram limpos com as la-

vadoras de alta pressão da marca, que 

economizam até 85% do consumo de 

água utilizada, quando comparadas 

com lavagens feitas com mangueiras 
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