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Lembrando uma das máximas do 

22º Higicon, a questão da sustentabili-

dade não está limitada à área ambiental 

ou ecológica. A preocupação com o 

produto fabricado é um dos primeiros 

passos para uma empresa pensar de 

modo sustentável, seja ela contratante 

ou prestadora de serviços. A ação de 

fi scalizadora, de rastrear os processos 

e verifi car desde a matéria-prima até a 

forma como o produto é utilizado, inclu-

sive o seu descarte fi nal, é fundamental.

Quanto à operação de limpeza 

e conservação, um dos exemplos 

bem-sucedidos do mercado é o 

aplicado no Riviera Shopping, na 

Riviera de São Lourenço (Bertioga, 

SP), cuja limpeza foi recentemente 

certificada pela conclusão da pri-

meira etapa do Programa Green-

Clean da rede Limpidus. A entrega 

do certificado ocorreu no dia 1º de 

junho, em evento do qual participa-

ram a Sra. Adriana Oliveira, gerente 

De posse desta premissa, as em-

presas deste setor e afi ns têm se mo-

bilizado para apresentar soluções das 

mais diversas. No campo dos deter-

gentes e multilimpadores, já existem 

aqueles que, além das características 

biodegradáveis, são isentos de fosfa-

tos (o que causa menor impacto à vida 

aquática) e com tenso-ativos obtidos 

de fontes renováveis. Comprovada-

mente, eles têm diminuído os efeitos 

tóxicos à sociedade.
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