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mas depois da Copa do Mundo em 2006 não apenas o turis-

mo aumentou significante em todo o país, mas a imagem do 

alemão melhorou em toda a Europa”, comenta.

Conhecido lá fora principalmente pelo trinômio futebol/car-

naval/país tropical, o presidente utiliza a capital paulista como 

exemplo da mudança que pode ocorrer nos próximos anos: 

“São Paulo é mundialmente conhecida por ser uma cidade de 

negócios, mas não é apenas isso. A cidade é capital mundial 

Hotéis

da gastronomia, mas poucas pessoas sabem disso”, comenta. 

Com a janela de oportunidades aberta, o Brasil tem chama-

do a atenção de empresários do outro lado do Atlântico, que 

têm mandado funcionários ao país com a tarefa de comprarem 

hotéis nas mais diversas cidades.

 Mas o que a Limpeza Profissional tem a ver com essa 

história? Segundo donos de hotel, hóspedes estão cada vez 

mais exigentes quando o assunto é limpeza. “Estamos tentando 

colocar para os empresários que é necessário usar produtos 

certificados e equipamentos de ponta”, diz Omori, que tam-

bém é proprietário de um hotel em São Paulo.

Outro ponto apontado pelo empresário é que caso um 

gerente de hotel continue com os hábitos antigos de realizar a 

limpeza com um rodo e esfregão ele poderá perder hóspedes 

e potencial competitivo em relação a um hotel que investiu 

algumas centenas de reais na compra de material adequado. 

“Você chegar a um hotel e ver um auxiliar limpando com um 

carrinho multifuncional com todos os acessórios é totalmente 

diferente de chegar ao mesmo hotel e encontrar o auxiliar 

com pano, vassoura e um balde. É totalmente diferente”.
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