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Para n6s, um ano que tera trés Ve}fe_.gtes: desafio, foco e seletivida-
de. Na verdade, vinhamos de um momeﬁtbx_glc ‘rescimento até agosto
de 2008 e quando setembro chegou, tivemos que fazer uma parada
técnica em resposta a uma crise mundial que, embora nao seja nossa,
nos afeta diretamente.

Esta parada convidou todos a pensar na gestao das empresas e
negocios e também nos fez acuar, antes de dar o proximo passo, para
analisar a forma como vinhamos trabalhando. Este tempo nos levou a
perceber que hd uma necessidade de reequilibrio em nossas acoes e
posturas — contratantes e fornecedores.

De outro lado, qualquer crise se alimenta de desanimo, de falta de
esperanca e da subseqliente reducio na capacidade de trabalho. Faca-
mos o contririo e a superaremos, COMO superamos tantas outras. A
motivagdo pessoal € a base para a construcao - nesse momento, de
oportunidades para novas conquistas.

Como precisamos de nimeros para alicer¢ar o otimismo, informa-
mos que as previsdes indicam que o mercado continuard crescendo,
ainda que em ritmo menor. Em 2008, o PIB teve crescimento de 5,2% e
a perspectiva para 2009 é de que seja de 2,7%. Entretanto, para crescer-
mos, temos que estar atentos:

Desafio - a crise financeira é sentida por aqueles que ndo apostam
na eficiéncia e produtividade na prestacio de servicos.

Foco - A qualificacio da mao-de-obra sempre sera o foco, ja que o
mercado esta cada vez mais competitivo, exigindo mais capacitacao.

Seletividade - Somente os mais eficientes irdo permanecer. Esta
¢é a oportunidade de combater a informalidade do mercado de lim-
peza profissional.

Enfim, o futuro serd aquilo que a sua empresa projeta ser. Como
disse Albert Einstein: “A imagina¢ao é mais importante que o conheci-
mento”. Entdo, vamos criar, vamos lutar e estar prontos para se adequar

a forma como o mercado se apresenta.
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