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Além disso, as organizações de-

vem considerar suas relações locais, 

preocupando-se com a comunidade e 

sua forma de atuação, combatendo a 

corrupção e a concorrência desleal e 

predatória, estimulando o debate po-

sitivo de políticas públicas, etc.

Também é importante implantar 

uma gestão estratégica voltada à sus-

tentabilidade, ou seja, desenvolver a 

responsabilidade socioambiental no 

ambiente interno e externo da em-

presa, um programa de voluntariado 

para atividades sociais e ambientais, 

possuir um sistema de “compras 

verdes” e utilizar produtos “verdes”, 

encaminhar colaboradores e clientes 

a treinamentos com o intuito de 

otimizar o uso de produtos, máqui-

nas, equipamentos e acessórios de 

limpeza e reduzir o uso de derivados 

de petróleo.  

A cartilha também sugere o em-

prego de produtos certifi cados por 

entidades de proteção, que gerem 

menos espuma (pois reduz o núme-

ro de enxágues e economiza água). 

Aliás, a redução do volume de água 

em lavagens deve ser sempre uma 

preocupação.

Como mudar individualmente
O consumo consciente é uma con-

tribuição voluntária, cotidiana e diária. 

Como as empresas de asseio e conser-

vação têm muito poder de infl uência e 

liderança, devem usá-lo para estimular 

seus funcionários a empregar medidas 

simples e efi cientes, inclusive em seus 

lares. Confi ra as dicas da cartilha:

 Troque as lâmpadas incandescen-

tes por compactas fl uorescentes;

 Limpe ou troque os fi ltros de ar-

condicionado sistematicamente;

 Cubra suas panelas na hora de 

cozinhar;

 Use a máquina de lavar roupa/lou-

ça somente quando estiver cheia;

 Use menos água quente;

 Seja rígido na seleção e só imprima 

o que for indispensável;

 Reutilize papéis, faça blocos de 

nota com papéis usados ou mande 

folhas de volta para a impressora 

para imprimir no verso materiais 

só de leituras;

 Compartilhe materiais, busque utili-

zar uma caixa comum de materiais 

como canetas, lápis ou clipes. Isso 

evita que cada pessoa compre uma 
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